3.- Consideraciones sobre la accesibilidad web

3.1- Introducción

A pesar de que el surgimiento de la World Wide Web, y su posterior crecimiento exponencial, han supuesto un cambio radical en cuanto a la facilidad de difusión y disponibilidad de la información, las limitaciones y el mal uso por parte de los diseñadores de las tecnologías imperantes de publicación web están dando lugar a situaciones de imposibilidad de acceso a la información por parte de aquellos usuarios con discapacidad.

Esto supone la discriminación de, pese a que pudiera parecer lo contrario, una gran parte del total de usuarios.

No debemos olvidar que los usuarios discapacitados pueden tener motivaciones adicionales para usar Internet, ya que la Web puede servir de medio facilitador para tareas que les resultarían más costosas de llevar a cabo en el mundo real.

El objetivo prioritario de la accesibilidad en la Web está en sensibilizar, sugerir, o recordar a los creadores de páginas Web todas las técnicas pensadas y codificadas para que sean legibles para las personas discapacitadas y por ende a todo el universo de usuarios. El objetivo está en facilitar el acceso al sitio a la máxima audiencia posible.

El fin explícito de la Accesibilidad está en proporcionar acceso a la información sin limitación alguna por razón de deficiencia, discapacidad, o minusvalía para que todas las personas puedan navegar por la red en cualquier condición.

Una página Web será Accesible cuando cualquier persona, con independencia de sus limitaciones personales, las características de su equipo de navegación o el entorno ambiental desde donde accede a la Web, pueda utilizar y comprender sus contenidos.

Accesibilidad Web es la capacidad de un usuario de conseguir el objetivo con que el autor y/o diseñador ha desarrollado dicho Web.

El objetivo más frecuente de un sitio Web es el intercambio de información, lo cual recoge múltiples posibilidades de entre las que pueden destacar las siguientes:

· Presentar información descriptiva. 

· Aprender conceptos o habilidades. 

· Navegar hasta otras páginas de interés. 

· La navegación por gran cantidad de información en donde sólo una pequeña porción es relevante para el usuario. 

· El simple entretenimiento mediante juegos y pasatiempos interactivos.

Estas posibilidades no deben cerrarse a ninguna persona.

3.2- Destinatarios

Para poder definir qué es la Accesibilidad, previamente debemos revisar los tipos de limitaciones que pueden impedir el acceso a la información en la Web.
Los principales tipos de discapacidades son:

· Deficiencias visuales: Entre las que se encuentran la ceguera, la visión reducida y los problemas en visualización de color. 

· Deficiencias auditivas: Estas deficiencias pueden ser consideradas menos limitadoras en el acceso y uso de contenidos digitales, debido a que el canal sonoro es mucho menos utilizado en interfaces web que el canal visual.

· Deficiencias motrices: Son las relacionadas con la capacidad de movilidad del usuario. Estos usuarios no suelen ser capaces de interactuar con el sistema a través de dispositivos de entrada tradicionales, por lo que utilizan dispositivos alternativos (Ejem: basados en voz). 

· Deficiencias cognitivas y de lenguaje: Son usuarios que presentan problemas en el uso del lenguaje, la lectura, percepción, memoria, salud mental... 

Tampoco se debe olvidar que estas discapacidades no tienen por qué ser excluyentes entre si, pues un mismo usuario podría presentar varias discapacidades. Además, algunas discapacidades pueden tener carácter transitorio o temporal.

Además de las limitaciones propias del individuo, existen otras derivadas del contexto de uso y del dispositivo de acceso empleado (hardware y/o software). Lo más interesante de este hecho es el paralelismo existente entre limitaciones, ya que aún teniendo diferente origen suponen barreras similares en el acceso a la información. Por ejemplo, comparten el mismo problema de visualización aquellos usuarios con visión reducida, como aquellos que, sin padecer discapacidad visual, utilicen pantallas pequeñas o accedan desde entornos llenos de humo.

En consecuencia, podemos definir la accesibilidad Web como la posibilidad de que un producto o servicio web pueda ser accedido y usado por el mayor número posible de personas, indiferentemente de las limitaciones propias del individuo o de las derivadas del contexto de uso.

Además, la accesibilidad no sólo implica la necesidad de facilitar acceso, sino también la de facilitar el uso.

Un diseño será accesible cuando sea usable para más personas en más situaciones o contextos de uso, posibilitando a todos los usuarios, de forma eficiente y satisfactoria, la realización y consecución de tareas.
	3.3.- Estructura del sitio

	Ya has preparado el contenido de tu Web, o al menos. el contenido inicial. Ahora es el momento de comenzar a pensar en como vas a organizar tu sitio. 

Esta estructura puede venirte dada por el tema que trates en tu sitio, pero al definirla debes pensar en facilitar al máximo la navegación por tu Web de los visitantes. Nunca olvides que tú puedes conocer muy bien tu Web, pero quienes lleguen a él por primera vez no.

Te mostramos las estructuras básicas de cualquier sitio Web. Ojo esta página es un poquito larga, pero sumamente útil:

	3.3.1  Árbol

	[image: image28.png]


En esta estructura existe una página principal (alindes o home page en terminología inglesa) desde la que se puede llegar a otras páginas de la Web.

Estas otras páginas a su vez son un nodo para llegar a otro grupo de páginas.

 De esta manera llegaremos a tener las páginas agrupadas en niveles, de manera que para llegar desde el primero al último se deben atravesar los intermedios. 

Es una estructura muy jerarquizada y algo compleja y difícil para navegar. Puede ser útil para estructurar nuestro sitio en canales o grupos de páginas independientes. En cualquier caso no conviene que el número de niveles sea excesivo, nunca más de 3. Piensa que si queremos ir de una página a otra en el mismo nivel en otra rama del árbol, debemos retroceder hasta la raíz para luego alcanzar la página de destino. 

	3.3.2  Listas o Lineal

	Esta forma de organizar el sitio es totalmente opuesto al anterior. Realmente no existe una página raíz o principal, lo que tenemos es una especie de lista de páginas donde cada una tiene dos vecinas: una a la izquierda y otra a la derecha, excepto las páginas de los extremos. Una variante presentaría las páginas primera y última enlazadas. Esta forma de organizar un sitio es muy parecido a un libro donde cada página sería un capítulo del mismo. Pasamos del primer al último capítulo a través de los intermedios. Es una implementación muy adecuada para manuales o para procesos donde el usuario deba recorrer forzosamente una serie de páginas. 
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	3.3.3  Mixta
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Esta estructura aprovecha las ventajas de las dos anteriores. Las páginas están jerarquizadas en niveles, pero dentro de cada nivel se organizan como listas, de forma que podemos recorrer todas las páginas de un mismo nivel  sin tener que salir de él. En realidad ni el arbol puro ni las listas puros son del todo eficientes, por lo que es habitual mezclar ambas estructuras.

 

	3.3.4   Red
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Las páginas del sitio también pueden estar totalmente interconectadas, es decir, desde cada página podemos ir a cualquier otra del sitio. 

Realmente la interconexión de absolutamente todas las páginas sería un caso extremo.

Es una estructura de apariencia algo anárquica en la que hay que cuidar mucho de no dejar enlaces abiertos, es decir, apuntando a una página inexistente. Además debemos evitar que el usuario se pierda en una maraña de enlaces. Por todo esto ello es necesario planificarla muy bien.

	 

	

	3.3.5 ¿Que estructura escoger?

Dependerá del sitio, pero esto tampoco quiere decir que tengas que elegir una de estas. 

Es muy probable que tu sitio presente una mezcla de estas estructuras. Por ejemplo si tienes un sitio donde se publican cursos de programación es probable que cada curso forme una estructura tipo mixto y todos los cursos juntos estén organizados como un árbol (una rama para cada curso). 

Sin embargo si tienes un sitio dedicado al hardware del ordenador, donde cada página se dedica a un elemento del mismo, lo recomendable podría ser una topología de red de forma que un visitante pueda ir directamente a cualquier elemento del ordenador. 

Una regla de oro: procura que un visitante nunca esté a más de cuatro clicks de la página a la que quiera llegar.

Topologías de red: Estructuras  de un sitio web. Disposición física en la que se conectan por ejemplo: nodos de una red de ordenadores o servidores, estructuras de sitios web…
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Si un visitante necesita pinchar en muchos enlaces para llegar a una página dentro de tu sitio lo más probable es que se vaya y no regrese.

Estas topologías se construyen en la práctica con las llamadas barras de navegación, una lista de enlaces habitualmente alineados en horizontal o vertical.

Cuando el número de enlaces pueda ser muy grande se recurre a sistemas de menús desplegables donde se agrupan las opciones, como se hace en los menús de opciones de la mayoría de los programas o aplicaciones.

Habrás visto que en algunas páginas junto a las barras de navegación o los menús se usan frames o marcos (divisiones físicas  en las que simultáneamente vemos contenidos con orígenes distintos).

Aunque útil a la hora de diseñar, al mantener fijos los botones de navegación, tienen por contra que  son elementos demasiado profesionales, empequeñecen el área útil de la ventana del explorador, suelen dar problemas para los contadores y son un fuerte obstáculo para los robots buscadores.

3.4 Mapas de sitio web

Los mapas de sitios web tienen una gran utilidad.

Los administradores los utilizan como herramientas que permiten orientarse rápidamente en la estructura de los archivos.

Las empresas para presentar los servicios que ofrecen.

Los visitantes despistados, como vía de salvación...

Los beneficios que se derivan de la posesión de un mapa del sitio son importantes, pero su creación sigue representando un esfuerzo arduo en el caso de servicios web muy grandes de contenido variable.

En el caso de una web “tradicional” seria tan simple como reflejar (dibujar) gráficamente la estructura de nuestro sitio otorgando un link directo a cada una de las páginas o secciones.

Ejemplo:

Aquí se detallan de forma resumida todas las secciones principales de la web, para visitar la deseada solamente haga click sobre el enlace correspondiente. 
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Página Principal
|
|
|
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Servicios Profesionales    [image: image5.png]


Servicios Gratuitos
|
|
|
Registro de Dominios
Planes de Hospedaje Web

Traslado de Dominios
Distribuidor Premium
Diseño de Páginas Web
Curso sobre E-Comercio
Alta Profesional en Buscadores
Productos de Reventa
Instalación Tienda Virtual
Instalación Aplicaciones Web
Autoresponder Inteligente
|
|
|
Ganar Dinero con una Web 
Boletín por Email
Noticias Destacadas
Artículos E-Comercio
Premios a Webs
Entregas Boletín
Alta en Buscadores Gratis
Intercambio de Enlaces
Formularios Gratuitos
Traductor Gratis Online
Generador Etiquetas Meta
3.5 Diseño y resolución de un sitio web

Las aplicaciones encargadas de presentar las páginas web son los navegadores, entre los que cabe destacar por su importancia y difusión Internet Explorer, Netscape Navigator y Opera. 

La interfaz de un navegador, en su modo estándar, presenta al usuario una o más barras superiores (de menús, de dirección, etc.), una barra inferior (la barra de estado) y un espacio principal, la ventana, en el que son presentadas las páginas web.

La forma de esta ventana es siempre rectangular, pero su tamaño varía, dependiendo del monitor y de la tarjeta gráfica. Podemos hablar de dos tamaños de pantalla diferentes

· Tamaño absoluto: es el tamaño "real" de la ventana del 
monitor, medido generalmente en pulgadas. Depende del monitor. 

· Resolución o tamaño relativo : viene determinada por el 
número de pixels que se muestran en la ventana del monitor, siendo el píxel la unidad mínima de información que se puede presentar en pantalla. Depende de la tarjeta gráfica. 

El tamaño absoluto se suele expresar en pulgadas de diagonal  (1 pulgada = 25,4 mm). El más común en la actualidad es de 17’’ en ordenadores de sobremesa, aunque todavía quedan bastantes equipos antiguos con monitores de 15’’ y existen en el mercado bastantes de 21’’.

El tamaño absoluto de los monitores de los equipos portátiles suele ser de 14-15’’.En cuanto a la resolución, los valores más comunes son de 800x600 y de 1024 x768 pixels, aunque quedan todavía usuarios que trabajan por debajo, a 640x480, y por encima, a resoluciones de 1152x864 y 1280x960 pixels.

 Muchos se preguntan a que resolución de pantalla deben diseñar sus Web-Sites, ya que los navegantes del mundo tienen diferentes tipos de monitores, con diferentes resoluciones. Según Browser News, no hay un estandar en resolución de pantalla y tal vez nunca lo abra. 
Según sus estudios:
- El 2% de los navegantes, utilizan una resolución de 640x480.
- El 45% de los navegantes, utilizan una resolución de 800x600.
- El 51% de los navegantes, utilizan una resolución de 1024x768.

El tamaño absoluto y la resolución deben estar en concordancia para una visualización correcta, siendo valores aceptables los siguientes:

· 14" - 15": Resolución máxima apreciable: 800x600 

· 17": Resolución máxima apreciable: 800x600 ó 1024x768 

· 21": A partir de 1024 x 768 

Las posibles resoluciones de trabajo de un equipo dependen sobre todo de la calidad del monitor y de la tarjeta gráfica del ordenador, y se configuran, en sistemas operativos Windows, bien haciendo click con el botón derecho del ratón sobre el escritorio, seleccionando la opción 

Propiedades y accediendo a la pestaña Configuración, bien desde Inicio > Panel de control > Pantalla.

La importancia de la resolución de pantalla sobre la forma de ser visualizadas las páginas web en la ventana del navegador es muy importante. A mayor resolución se dispone de más puntos de información para presentar los elementos en pantalla, pero estos puntos son más pequeños, con lo que los elementos de la interfaz (textos, imágenes, objetos de formulario, etc.) se ven 
más pequeños.

Tamaño de página y resoluciones 
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Si diseñamos una página para una resolución dada, ocupando toda la ventana del navegador, aquellos usuarios que la visualicen a resoluciones menores no tendrán espacio en pantalla para contener toda la página, por lo que se verán obligados a usar las barras de desplazamiento del navegador.

Por el contrario, aquellos usuarios que la visualicen a resoluciones mayores tendrán demasiado espacio en pantalla para tan poca página, por lo que les quedará bastante 
espacio vacío, sin contenidos.

Para solucionar estas diferencias, lo normal es que se diseñen las páginas web para una resolución base, generalmente la más usada en la actualidad (800x600), y se construyan internamente mediante tablas o capas de tamaños relativos, con anchuras definidas en %, con lo que se consigue que al ser visualizadas en monitores de más resolución se "abran", ocupando todo el espacio de pantalla disponible.

Las pegas que tiene este sistema son que no da soporte a los usuarios de con menores resoluciones y que, en el caso de resoluciones mayores, el diseño de la página puede verse seriamente afectado al modificar sus elementos las dimensiones originales.

Otra posibilidad es maquetar toda la página dentro de un contenedor padre (una tabla o capa) y asignar a éste una alineación centrada, con lo que la página quedará en el centro de la pantalla si se usa una resolución mayor que la de diseño.

3.6 Consistencia en el diseño. 

3.6.1 Plantillas

Las plantillas ahorran el trabajo de repetir los elementos comunes a diferentes partes de un proyecto. Por ejemplo,  los elementos de la parte superior, e inferior de la página suelen ser constantes: comparten encabezados, una misma distribución; el área dedicada a los artículos puede tener una distribución que se mantiene constante dentro de cada sección. En este caso vale la pena crear una plantilla para cada sección de la publicación que comparta una misma estructura básica y elementos: 
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Una plantilla nos permite ahorrar mucho tiempo, puesto que evita definir cada vez el diseño de la página o colocar los elementos fijos de la maqueta. Basta con llenar las partes que sí han cambiado. Por otra parte, hace posible una consistencia en el aspecto de la publicación, ayudando al lector a situarse y a sentir una mayor familiaridad. 

Si el programa que utilizáis no tiene una opción específica para plantillas (si está en inglés, será templates) podéis hacerlo muy fácilmente. Preparad el documento base y guardadlo con el nombre que os convenga, haciendo referencia a que se trata de una plantilla. Por ejemplo, plantilla_seccion.ext (ext: la extensión correspondiente.) A continuación, abrid el fichero en la aplicación de edición e introducid las modificaciones necesarias para, digamos, un artículo. Para guardar este artículo, el documento con los cambios realizados, cada vez daremos un nombre nuevo, para no escribir sobre la plantilla, que debe mantenerse invariable: (Archivo | guardar como...) 

Variaciones sobre el tema de las plantillas.
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Una variante del sistema de plantillas la tenemos en programas que permiten abrir una imagen como esquema para colocar elementos encima, o calcarla, sin posibilidad de alterar aquella imagen de fondo, y sin que ésta interfiera para nada. Por ejemplo, el editor de páginas web Dreamweaver permite abrir una imagen, la coloca al fondo con un color atenuado respecto del original, y así podemos situar los elementos de la página web con una precisión de un píxel. La imagen no formará parte de la página html ni se verá; sólo es un recurso para el diseño

3.6.2 Estilos

Los estilos son otra forma de ahorrar tiempo y conferir consistencia a los trabajos dentro de un programa. La idea es, sencillamente, separar los contenidos y el formato. 

Por ejemplo, decidimos los atributos que ha de tener el texto, los que deben tener los encabezados, un pie de foto... y cada vez que marcamos un texto como uno de estos elementos del documento, automáticamente aplicará todo el formato que previamente hayamos decidido. 

Dado que los estilos pueden reutilizarse en diferentes documentos, el ahorro de tiempo puede ser enorme.

Aplicar un solo cambio a la definición del estilo puede actualizar todos los textos de tantos documentos como se desee. Además, no nos equivocaremos nunca al elegir tamaños de texto, interlineado, tipos de letra, porque todo lo unifica para todas las partes donde se haya aplicado el estilo. 

3.6.3 Cambios automáticos con los estilos.

Uno de los alicientes de usar estilos está en la modificación de todo el aspecto de un gran documento (o de un conjunto de ellos) con sólo modificar los atributos de la definición de estilo. 

Naturalmente, podemos realizar la definición de estilos así como queramos. 

Podemos crear nuevos estilos, con un nombre descriptivo, como por ejemplo “encabezado”, “título en rojo” o “sección en cursiva”. A menudo se habla de hoja de estilo para referirse al conjunto de formatos definidos para un documento (o un conjunto de ellos.) 

Para las páginas web, se ha introducido un poderoso sistema de hojas de estilo que se denomina hojas de estilo en cascada (CSS). (de cascading style sheets) 

Es una tecnología que se utiliza cada vez más, a medida que la mayoría de internautas utilizan versiones actualizadas de los navegadores, que reconocen este avance en el diseño web. 

Capitulo 4

Elementos de  diseño

4.1 El color

Si miras a tu alrededor te darás cuenta que estamos rodeados de colores por todas partes. Los colores nos envían impulsos que se convierten en sensaciones, los colores pueden provocarnos tranquilidad, excitación, alegría o depresión. 

En el mundo del diseño el color es un aspecto de la máxima importancia, es una forma capaz de comunicar empleando muy poco espacio y muy poco tiempo. 
Estos dos aspectos hacen que sea básico su uso en una página web, donde en no más de diez segundos debemos captar la atención de nuestros visitantes si no queremos que se vaya a otro lugar. 

Un uso adecuado del color en una página puede ser clave para su éxito. Todos nos hemos encontrado páginas con este aspecto descuidado, páginas donde a veces el texto era ilegible debido a la combinación de colores. O donde el uso de colores chillones nos ha alterado y enseguida nos hemos ido a otro lugar más agradable. 

Aquí no se va a tratar de estudiar a fondo la teoría del color, no vamos a hablar de frecuencias o longitudes de onda, de colores sustractivos o aditivos. Más bien intentaremos ayudarte a comprender un poco mejor el uso adecuado de los colores, y por tanto debiera ser una ayuda a la hora de hacer tus diseños. 

 

Aunque no vamos a entrar en tecnicismos si es conveniente conocer alguna terminología que nos permita entender lo que leamos acerca del uso del color o de las características de los colores. Es un glosario breve y claro.

Círculo cromático 
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También llamado rueda de colores, es un círculo dividido en sectores de diferentes colores que nos permite estudiar las relaciones entre estos. Existen en ella tres colores primarios (rojo, verde y azul ) cuyas combinaciones nos permiten obtener todos los demás. En la figura tenemos una rueda de tan solo 12 colores, como sabes en la web dispones de bastantes más colores.

Tono (Hue) 
Es el estado puro del color, sin blanco o negro agregados. Es lo que define a un color y nos permite por ejemplo diferenciar el verde del rojo. Se refiere al recorrido que hace un tono hacia uno u otro lado del circulo cromático, por lo que el verde amarillento y el verde azulado serán matices diferentes del verde.
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Saturación
Es una medida de la presencia o ausencia de grises dentro de un color. Puede entenderse como el grado de pureza de un color, así un rojo muy saturado indica un rojo puro, sin mezclas. 
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La parte superior vemos los colores con la máxima saturación, los más puros 




En la zona inferior vemos la mínima saturación, todos los colores tienden al gris 
Luminosidad (value) 
Es la intensidad (claridad u oscuridad) en el color, y se refiere a la cantidad de luz percibida. se obtiene del agregado de blanco o negro a un color base. A medida que a un color se le agrega más blanco se intensifica la claridad del mismo por lo que se obtienen valores más altos. Por contra a medida que a un color se le agrega mas negro, se intensifica dicha oscuridad y se obtiene un luminosidad más baja. 
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Arriba los colores más luminosos, prácticamente blancos.

 

 

 

 

 

 

Abajo los menos luminosos, muy alto contenido en negro. 

Como has leído arriba los colores en nuestros monitores se forman mezclando el rojo, verde y azul. En inglés Rojo, Green, Blue, estas iniciales dan lugar al nombre RGB para definir los diferentes colores. Así un color se describe por la cantidad de cada uno de estos colores primarios, cantidad que va de 0 a 255. Habitualmente esto se expresa en hexadecimal como un código de 6 dígitos (RRGGBB) dos dígitos para cada componente. Por ejemplo: un color 10A2C0, tiene un componente de rojo igual a 10, de verde igual a A2 y de azul C0. ¿Un lío? Te lo digo en decimal Rojo = 16, Verde = 162, Azul = 192. Por ejemplo el blanco es el FFFFFF (máximo de rojo, verde y azul), mientras que el negro es el 000000, ausencia de todo color. Mas adelante repasaremos estos valores.
A la hora de diseñar tu web deberás elegir una serie de colores que deben resultar armónicos, o sea, que vayan bien unos con otros. Debemos elegir un esquema de colores para todas las páginas del sitio. Lo habitual es que basten 4 colores para lograr un buen esquema, si ves que queda un poco sobriopuedes jugar un poco con la luminosidad de los colores elegidos.

Colores complementarios
consiste en elegir dos colores opuestos de 
la rueda cromática
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Complementarios cercanos
Se basa en coger un color y dos contiguos a su complementario
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Tríadas complementarias
tres colores equidistantes tanto del centro de la rueda, como entre sí, es decir, formando 120º uno del otro.
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Contiguos
serie de colores comprendidos entre otros dos. Cuando los colores extremos están muy próximos en el círculo cromático, la gama originada es conocida también con el nombre de colores análogos
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¿Y qué color usar como base? ¿o para las distintas partes de mi web? Pues eso es cuestión de gustos, pero podemos ayudarte un poco también en esto.
Aquí te indicamos las sensaciones que están asociadas a cada color, a veces es una cuestión cultural y otras psicológica, pero sea como sea funciona.

negro
elegancia, seducción, misterio, fuerza, mal.

blanco
pureza, inocencia, limpieza, ligereza, juventud, suavidad.

rojo:
peligro, alarma, entusiasmo, pasión, entusiasmo, agitación, fuerza, sexo, calor, sangre, violencia, intensidad. Asociado con los sentimientos enérgicos y con la excitación apasionada o erótica, y asociado a la ira, al enfado. Es el único color brillante de verdad y puro en su composición. Puede ser usado para llamar la atención, para incitar una acción o para marcar los elementos más importantes de la página, pero cuando es usado en gran cantidad cansa la vista en exceso.

amarillo
entusiasmo, pasión, fuerza, sexo, precaución, calor, primavera, inocencia, infancia. Es un color optimista y alegre que en muchas culturas simboliza la deidad. Los tonos muy brillantes se usan para indicar peligro, y si es muy suave puede sugerir delicadeza. Un entorno amarillo medio o pálido hace a la gente sentirse cómoda, caliente. Se ha asociado siempre el amarillo a la intelectualidad y al pensamiento claro y hay psicólogos que dicen que este color ayuda a memorizar datos a las personas. Pero hay que tener en cuenta que es el color que fatiga más la vista, porque causa una estimulación excesiva de los ojos, por lo que un entorno amarillo brillante causa irritabilidad.

azul
sinceridad, dignidad, melancolía, tristeza, confianza, masculino, cielo, agua, sensualidad, comodidad. Si es muy pálido puede inspirar frescura e incluso frío. Da sensación de elegancia y frescura, cuando no es muy oscuro. Si es oscuro da sensación de espiritualidad. Es un color que disminuye el apetito, por lo que no es aconsejable su uso para una página sobre recetas de cocina o productos alimenticios. También puede expresar tristeza, pasividad, depresión.

naranja
alegría, juventud, calor, verano. Es vibrante y caliente como la luz del sol o el fuego, exótico como las frutas tropicales, sugiere informalidad en el trato, amistad, y destaca mucho sobre el entorno que le rodea.

rosa
calma, debilidad, delicadez, tranquilidad. Es un color asociado en nuestra cultura con la mujer. 

verde
naturaleza, salud, frescura, tranuilidad, crecimiento, abundancia, fertilidad, plantas, bosques. Se dice que es el color mas descansado para el ojo y que tiene poder de curación.

púrpura
abundancia, sofisticación, inteligencia, espiritualidad, dignidad. Puede evocar tranquilidad y puede evocar frivolidad y artificialidad. Aunque puede simbolizar la espiritualidad, el misterio, la aristocracia y la pasión, también puede simbolizar el luto, la muerte, la nausea, el orgullo y la pomposidad.

viloleta
es el color de la fantasía, del juego, de la impulsividad y de los estados de sueño, aunque puede sugerir pesadillas o locura.

marrón
sugiere edad, cosas viejas, madera, ladrillo.

  

Como entiende un ordenador el color
Colores en un ordenador

El ojo humano puede distinguir aproximadamente entre 7 y 10 millones de colores. Debido a esto la vista es para nosotros el principal sentido que nos une con el exterior, de tal forma que sobre el 80% de la información que recibimos del mundo exterior es visual. 

Los ordenadores trabajan con tres colores básicos, a partir de los cuales construyen todos los demás, mediante un proceso de mezcla por unidades de pantalla, denominadas pixels. Estos colores son el rojo, el azul y el verde, y el sistema sí definido se conoce como sistema RGB (Red, Green, Blue).

Cada píxel tiene reservada una posición en la memoria del ordenador para almacenar la información sobre el color que debe presentar. Los bits de profundidad de color marcan cuántos bits de información disponemos para almacenar el número del color asociado según la paleta usada. Con esta información, la tarjeta gráfica del ordenador genera unas señales de voltaje 
adecuadas para representar el correspondiente color en el monitor.
Para representar un color en el sistema RGB se utilizan dos formas de codificación diferentes, la decimal y la hexadecimal, correspondiéndose los diferentes valores con el porcentaje de cada color básico que tiene un color determinado.

Porcentajes de color y códigos 
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Por ejemplo, un rojo puro (100% de rojo, 0% de verde y 0% de azul) se expresaría como (255,0,0) en decimal, y como #FF0000 en hexadecimal (delante de el código de un color en hexadecimal siempre se sitúa un símbolo almohadilla).

De los 256 colores básicos, el propio sistema operativo de queda con 40 para su gestión interna, con lo que disponemos de 216 colores. De ellos, 18 se corresponden con la gamas de los colores primarios, correspondientes a 6 tonos de rojo, 6 de azul y 6 de verde:

Gamas de colores primarios 

[image: image17.png]



Y el resto, los colores secundarios, son combinaciones de estas gamas de colores primarios:
Colores secundarios 
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Si usamos una profundidad de color de 24 bits, correspondiente a millones de colores, disponemos de una amplia gama para trabajar, pero siempre teniendo en cuenta que sólo serán compatibles los colores que tengan su equivalente en el sistema de 256 colores, es decir, aquellos en los que cada color primario viene definido por una pareja de valores iguales, debiendo estos ser 00,33,66,99,CC o FF.

Como el código de un color dado puede ser difícil de recordar, se ha adoptado una lista de colores a los que se le ha puesto un nombre representativo en el idioma inglés (red, yellow, olive, etc.), de tal forma que los modernos navegadores interpretan el mismo y lo traducen internamente por su valor hexadecimal equivalente.
Fondo de una pag. web

Una imagen o un color de fondo puede ser uno de los elementos más distintivos de nuestras páginas web.
Es muy fácil indicar en el programa editor de html que utilice una imagen o color de fondo. En el código se indica dentro de la etiqueta <BODY>, pero con un editor visual no es preciso buscarla: basta elegir la opción "imagen de fondo..." para la página, y elegir el fichero, en formato gif o jpg.

Si la imagen escogida es menor que el tamaño de la pantalla, se repite horizontalmente y verticalmente, tantas veces como sea necesario en el fondo de la página.
En el mismo cuadro de diálogo se puede especificar el color de fondo de la página; si la imagen elegida es un gif con áreas transparentes, podemos aprovechar esta propiedad y dejar que se vea a través de la imagen de fondo.
También es posible tener una página con fondo de color liso, sin imagen. Las imágenes de fondo también se pueden aplicar selectivamente a una o más celdas de una tabla, para crear efectos más interesantes. 
Por ejemplo, una cuadrícula a modo de cuaderno, una textura natural... Finalmente, con las hojas de estilo es posible asignar un color de fondo o una imagen de fondo a los diferentes componentes de la página web. 
Así, podemos tener por ejemplo una definición de encabezados que tengan un fondo de imagen texturado.
¿Qué gráficos utilizamos?

Conviene seguir el principio básico de emplear el formato GIF para imágenes de fondo con colores planos y formas simples, y el JPG para imágenes fotográficas o con gradaciones de color más complejas, y para texturas. 
Debemos tener precaución con estos fondos texturados, porque pueden dificultar la lectura, al igual que ciertas combinaciones de colores poco afortunadas. Un fondo de estas características no debería colocarse bajo largos bloques de texto; es uno de los más evidentes signos de incompetencia a la hora de diseñar una página.
Para textos largos, la recomendación es algo muy próximo a texto en negro sobre fondo blanco.

Ideas para utilizar imágenes de fondo.
Es importante planificar bien la colocación de los elementos; debe evitarse que estos queden inadecuadamente dispuestos y que, por ejemplo, aparezca texto sobre una parte del fondo que no debiera tenerlo. 
· Una cuadrícula, líneas... como en un cuaderno. 

· Una imagen con un margen que simula un cuaderno, archivador... 

· El logotipo de la empresa, institución o producto. 

· Una franja de color o con diferentes formas, en vertical o en   horizontal. 

· Una textura suave de papel o material natural (madera, roca, corcho, tela...) 
Cómo obtener o crear las imágenes para el fondo.
Muchos programas incluyen generosas colecciones de texturas 
También se pueden conseguir también gratuitamente en diferentes servidores de Internet. Si buscamos en un servidor en inglés, los términos a buscar son background images.


	Saturación
Es una medida de la presencia o ausencia de grises dentro de un color. Puede entenderse como el grado de pureza de un color, así un rojo muy saturado indica un rojo puro, sin mezclas. 
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La parte superior vemos los colores con la máxima saturación, los más puros 




En la zona inferior vemos la mínima saturación, todos los colores tienden al gris 
Luminosidad (value) 
Es la intensidad (claridad u oscuridad) en el color, y se refiere a la cantidad de luz percibida. se obtiene del agregado de blanco o negro a un color base. A medida que a un color se le agrega más blanco se intensifica la claridad del mismo por lo que se obtienen valores más altos. Por contra a medida que a un color se le agrega mas negro, se intensifica dicha oscuridad y se obtiene un luminosidad más baja. 
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Arriba los colores más luminosos, prácticamente blancos.

 

 

 

 

 

 

Abajo los menos luminosos, muy alto contenido en negro. 

Como has leído arriba los colores en nuestros monitores se forman mezclando el rojo, verde y azul. En inglés Rojo, Green, Blue, estas iniciales dan lugar al nombre RGB para definir los diferentes colores. Así un color se describe por la cantidad de cada uno de estos colores primarios, cantidad que va de 0 a 255. Habitualmente esto se expresa en hexadecimal como un código de 6 dígitos (RRGGBB) dos dígitos para cada componente. Por ejemplo: un color 10A2C0, tiene un componente de rojo igual a 10, de verde igual a A2 y de azul C0. ¿Un lío? Te lo digo en decimal Rojo = 16, Verde = 162, Azul = 192. Por ejemplo el blanco es el FFFFFF (máximo de rojo, verde y azul), mientras que el negro es el 000000, ausencia de todo color. Mas adelante repasaremos estos valores.
A la hora de diseñar tu web deberás elegir una serie de colores que deben resultar armónicos, o sea, que vayan bien unos con otros. Debemos elegir un esquema de colores para todas las páginas del sitio. Lo habitual es que basten 4 colores para lograr un buen esquema, si ves que queda un poco sobrio puedes jugar un poco con la luminosidad de los colores elegidos.

Colores complementarios
consiste en elegir dos colores opuestos de 
la rueda cromática
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Complementarios cercanos
Se basa en coger un color y dos contiguos a su complementario
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Tríadas complementarias
tres colores equidistantes tanto del centro de la rueda, como entre sí, es decir, formando 120º uno del otro.
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Contiguos
serie de colores comprendidos entre otros dos. Cuando los colores extremos están muy próximos en el círculo cromático, la gama originada es conocida también con el nombre de colores análogos
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¿Y qué color usar como base? ¿o para las distintas partes de mi web? Pues eso es cuestión de gustos, pero podemos ayudarte un poco también en esto.
Aquí te indicamos las 
4.2  sensaciones que están asociadas a cada color,
a veces es una cuestión cultural y otras psicológica, pero sea como sea funciona.

negro
elegancia, seducción, misterio, fuerza, mal.

blanco
pureza, inocencia, limpieza, ligereza, juventud, suavidad.

rojo:
peligro, alarma, entusiasmo, pasión, entusiasmo, agitación, fuerza, sexo, calor, sangre, violencia, intensidad. Asociado con los sentimientos enérgicos y con la excitación apasionada o erótica, y asociado a la ira, al enfado. Es el único color brillante de verdad y puro en su composición. Puede ser usado para llamar la atención, para incitar una acción o para marcar los elementos más importantes de la página, pero cuando es usado en gran cantidad cansa la vista en exceso.

amarillo
entusiasmo, pasión, fuerza, sexo, precaución, calor, primavera, inocencia, infancia. Es un color optimista y alegre que en muchas culturas simboliza la deidad. Los tonos muy brillantes se usan para indicar peligro, y si es muy suave puede sugerir delicadeza. Un entorno amarillo medio o pálido hace a la gente sentirse cómoda, caliente. Se ha asociado siempre el amarillo a la intelectualidad y al pensamiento claro y hay psicólogos que dicen que este color ayuda a memorizar datos a las personas. Pero hay que tener en cuenta que es el color que fatiga más la vista, porque causa una estimulación excesiva de los ojos, por lo que un entorno amarillo brillante causa irritabilidad.

azul
sinceridad, dignidad, melancolía, tristeza, confianza, masculino, cielo, agua, sensualidad, comodidad. Si es muy pálido puede inspirar frescura e incluso frío. Da sensación de elegancia y frescura, cuando no es muy oscuro. Si es oscuro da sensación de espiritualidad. Es un color que disminuye el apetito, por lo que no es aconsejable su uso para una página sobre recetas de cocina o productos alimenticios. También puede expresar tristeza, pasividad, depresión.

naranja
Alegría, juventud, calor, verano. Es vibrante y caliente como la luz del sol o el fuego, exótico como las frutas tropicales, sugiere informalidad en el trato, amistad, y destaca mucho sobre el entorno que le rodea.

rosa
Calma, debilidad, delicadez, tranquilidad. Es un color asociado en nuestra cultura con la mujer. 

verde
Naturaleza, salud, frescura, tranquilidad, crecimiento, abundancia, fertilidad, plantas, bosques. Se dice que es el color mas descansado para el ojo y que tiene poder de curación.

púrpura
Abundancia, sofisticación, inteligencia, espiritualidad, dignidad. Puede evocar tranquilidad y puede evocar frivolidad y artificialidad. Aunque puede simbolizar la espiritualidad, el misterio, la aristocracia y la pasión, también puede simbolizar el luto, la muerte, la nausea, el orgullo y la pomposidad.

viloleta
Es el color de la fantasía, del juego, de la impulsividad y de los estados de sueño, aunque puede sugerir pesadillas o locura.

marrón
Sugiere edad, cosas viejas, madera, ladrillo.

  

4.3  Como entiende un ordenador el color
4.3.1  Colores en un  ordenador

El ojo humano puede distinguir aproximadamente entre 7 y 10 millones de colores. Debido a esto la vista es para nosotros el principal sentido que nos une con el exterior, de tal forma que sobre el 80% de la información que recibimos del mundo exterior es visual. 

Los ordenadores trabajan con tres colores básicos, a partir de los cuales construyen todos los demás, mediante un proceso de mezcla por unidades de pantalla, denominadas pixels. Estos colores son el rojo, el azul y el verde, y el sistema sí definido se conoce como sistema RGB (Red, Green, Blue).
Cada píxel tiene reservada una posición en la memoria del ordenador para almacenar la información sobre el color que debe presentar. Los bits de profundidad de color marcan cuántos bits de información disponemos para almacenar el número del color asociado según la paleta usada. Con esta información, la tarjeta gráfica del ordenador genera unas señales de voltaje adecuadas para representar el correspondiente color en el monitor.
Para representar un color en el sistema RGB se utilizan dos formas de codificación diferentes, la decimal y la hexadecimal, correspondiéndose los diferentes valores con el porcentaje de cada color básico que tiene un color determinado.
4.3.2 Porcentajes de color y códigos 
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Por ejemplo, un rojo puro (100% de rojo, 0% de verde y 0% de azul) se expresaría como (255,0,0) en decimal, y como #FF0000 en hexadecimal (delante de el código de un color en hexadecimal siempre se sitúa un símbolo almohadilla).

De los 256 colores básicos, el propio sistema operativo de queda con 40 para su gestión interna, con lo que disponemos de 216 colores. De ellos, 18 se corresponden con la gamas de los colores primarios, correspondientes a 6 tonos de rojo, 6 de azul y 6 de verde:

4.3.3.Gamas de colores primarios 
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Y el resto, los colores secundarios, son combinaciones de estas gamas de colores primarios:

4.3.4 Colores secundarios 
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Si usamos una profundidad de color de 24 bits, correspondiente a millones de colores, disponemos de una amplia gama para trabajar, pero siempre teniendo en cuenta que sólo serán compatibles los colores que tengan su equivalente en el sistema de 256 colores, es decir, aquellos en los que cada color primario viene definido por una pareja de valores iguales, debiendo estos ser 00,33,66,99,CC o FF.

Como el código de un color dado puede ser difícil de recordar, se ha adoptado una lista de colores a los que se le ha puesto un nombre representativo en el idioma inglés (red, yellow, olive, etc.), de tal forma que los modernos navegadores interpretan el mismo y lo traducen internamente por su valor hexadecimal equivalente.
4.4 Fondo de una pag. web

Una imagen o un color de fondo puede ser uno de los elementos más distintivos de nuestras páginas web.
Es muy fácil indicar en el programa editor de html que utilice una imagen o color de fondo. En el código se indica dentro de la etiqueta <BODY>, pero con un editor visual no es preciso buscarla: basta elegir la opción "imagen de fondo..." para la página, y elegir el fichero, en formato gif o jpg.

Si la imagen escogida es menor que el tamaño de la pantalla, se repite horizontalmente y verticalmente, tantas veces como sea necesario en el fondo de la página.
En el mismo cuadro de diálogo se puede especificar el color de fondo de la página; si la imagen elegida es un gif con áreas transparentes, podemos aprovechar esta propiedad y dejar que se vea a través de la imagen de fondo.
También es posible tener una página con fondo de color liso, sin imagen. Las imágenes de fondo también se pueden aplicar selectivamente a una o más celdas de una tabla, para crear efectos más interesantes. 
Por ejemplo, una cuadrícula a modo de cuaderno, una textura natural... Finalmente, con las hojas de estilo es posible asignar un color de fondo o una imagen de fondo a los diferentes componentes de la página web. 
Así, podemos tener por ejemplo una definición de encabezados que tengan un fondo de imagen texturado.
4.4.1 ¿Qué gráficos utilizamos?

Conviene seguir el principio básico de emplear el formato GIF para imágenes de fondo con colores planos y formas simples, y el JPG para imágenes fotográficas o con gradaciones de color más complejas, y para texturas. 
Debemos tener precaución con estos fondos texturados, porque pueden dificultar la lectura, al igual que ciertas combinaciones de colores poco afortunadas. Un fondo de estas características no debería colocarse bajo largos bloques de texto; es uno de los más evidentes signos de incompetencia a la hora de diseñar una página.
Para textos largos, la recomendación es algo muy próximo a texto en negro sobre fondo blanco.

4.4.2 Ideas para utilizar imágenes de fondo.
Es importante planificar bien la colocación de los elementos; debe evitarse que estos queden inadecuadamente dispuestos y que, por ejemplo, aparezca texto sobre una parte del fondo que no debiera tenerlo. 
· Una cuadrícula, líneas... como en un cuaderno. 

· Una imagen con un margen que simula un cuaderno, archivador... 

· El logotipo de la empresa, institución o producto. 

· Una franja de color o con diferentes formas, en vertical o en   horizontal. 

· Una textura suave de papel o material natural (madera, roca, corcho, tela...) 
Cómo obtener o crear las imágenes para el fondo.
Muchos programas incluyen generosas colecciones de texturas 
También se pueden conseguir también gratuitamente en diferentes servidores de Internet. Si buscamos en un servidor en inglés, los términos a buscar son background images.
Además del color e imagen o color de fondo, se consideran elementos de diseño 

· Las imágenes.

· Se explicará mas adelante, dado que se explicará en profundidad mas adelante y ya hemos identificado formatos.

· Los hipervínculos o enlaces (links)

· La elección de la palabra que proporciona el link influye directamente el sentido e interpretación del texto.

· El contenido.

· Depende del tipo de web.

· Los logotipos

· Se desarrollarán en el mismo momento que las imágenes.

Prácticas:

Identificación de:

· Los elementos  de diseño que componen una  web.

· Estructuras.

· Valoración.

Correo electrónico:

· Entorno de las aplicaciones que gestionan E-mail

· Configuración de correo electrónico  (Web-mail – Outlook )

· Lista de correo

Alcanzar destreza en portales utiles en el diseño web.
· Aproximación a entornos que solicitan registro para ofrecer servicios como publicación de paginas Web “gratuitas”

Diferentes protocolos de comunicación en Internet
· Acceso a servidores FTP públicos.

· POP3, News, www…

Buscadores

· Utilización de los buscadores para reunir material gráfico y contenidos para completar de las páginas.

Planificación de un sitio sobre el papel
· Realización de un diseño corporativo definiendo su estructura y los elementos que la componen.
rafabv@terra.es



